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AFFICHE

DRAPEAU

BACHE

> LES ENSEIGNES

Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y exerce
(Article L 581-3 2° du code de I'environnement).

La notion « d'immeuble » employée dans la loi correspond a celle du code civil : « bien immobilier », qu'’il s’agisse d’un
batiment

ou d’'un terrain : le parking du supermarché fait partie de « 'immeuble » ou s’exerce I'activité commerciale.




DEFINITIONS

> LES ENSEIGNES
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A GAUCHE

> LES PRE-ENSEIGNES

TOURNEZ : . . . . : .
: A GAUCHE Constitue une pré-enseigne, toute inscription, forme ou image indiquant la
APRESLE o proximité ou s’exerce une activité déterminée .
ROND POINT o ba Fets Batge

(Article L 581-3 3° du code de I'environnement).

R

CONTINUEZ
TOUT DROIT

A5 min.
DIRECTION LAVILLE & Sl
ZADES MAGASINS

> LES DISPOSITIFS
PUBLICITAIRES

Constitue une publicité, toute inscription destinée a informer ou
attirer le public. Panneau affichant une publicité sur le domaine
privé et public, sur une voie ouverte a la circulation publique.
(Article L 581-3 1° du code de I'environnement).
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DEFINITIONS

> LES PREENSEIGNES ET PUBLICITES
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INTERET DU
REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

»Le RLP est I'unique document
réglementaire qui régit les publicités, les
enseignes et les préenseignes. Il permet
a la commune :

> Adapter localement les dispositions
du code de l’environnement en
matiére :
+ D’emplacements (muraux, scellés au sol,
etc.),
de densité, de surface, de hauteur et d’entretien
- De types de dispositifs (baches, micro-
affichage, etc.)
+ D’utilisation du mobilier urbain comme
support
de publicité et de publicité numérique
* De publicités et d’enseignes lumineuses
(et en particulier numériques)

¢ PASQUIER R > De protéger le cadre de vie :
: e — * En valorisant le patrimoine paysager,
architectural et naturel ;

* En renforcant I’attractivité et le
dynamisme des zones d’activités ;

1e5 & décoration




FORMATS PUBLICITAIRES

Agglomération de moinsde  Agglomération de moins de 10
10 000 habitants hors d’'une 000 habitants dans une unité Agglomération de plus de
unité urbaine de plus de urbaine de plus de 10 000 habitants
100 000 habitants 100 000 habitants

I
I
I
I
I
l
Publicité sur UR MUF ou Une clature surface < 4,7 m2 surface < 10,5 m2 surface < 10,5 m2 :
hauteur =6 m hauteur <7,5m hauteur <7,5 m :
Publicité scellée au sol ou installée surface < 10,5 m2 | surface < 10,5 m2 :
. INTERDIT |
directement sur le sol hauteur <=6 m | hauteur =6 m :
~ L . o I
EEETES EUIAEIENED O ElispBeliis INTERDIT INTERDIT I AUTORISEES |
de dimensions exceptionnelles | :
Publicité lumineuse (hors surface < 4,7 m2 Regles de la publicité non | Regles de la publicité non :
numerique) hauteur <6 m lumineuse : lumineuse ;
o . surface < 8 m2 | surface < 8 m?2 :
Publicité numérique INTERDIT i .
hauteur <6 m | hauteur <6 m :
. ; I
. Ensc?lgng seelie el sell ou surface =6 m2 surface <6 m2 : surface < 12 m2 1
installée directement sur le sol , :
Maincy Livry-sur-Seine Vaux-Le-Peénil
Sivry-Courtry La Rochette Melun




INTERDICTION ABSOLUE DE

PUBLICITE

DEROGATION IMPOSSIBLE

Exception : les préenseignes dérogatoires (art. L.581-19 C. env.), a

savoir :

* Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du
terroir par des entreprises locales ;

* Les activités culturelles ;
* Les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite ;

* A titre temporaire, des opérations exceptionnelles et manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristique.

Produits du terroir : Expression désignant les produits traditionnels liés a
un savoir-faire et a une identité culturelle locaux, fabriqués dans un secteur
géographique délimité et identifié ayant un rapport avec l'origine du produit.

*Définition Guide de la publicité extérieure du Ministere de

I’Ecologie -

Préenseignes dérogatoires d’activité de vente de produit du
terroir et de monument historique ouvert a la visite
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» Publicité
(ou
préenseigne)
sur un mur ou une
cloture de jardins
publics et cléture
non-aveugle

INTERDICTION ABSOLUE DE
PUBLICITE
DEROGATION IMPOSSIBLE

» sur les équipements

publics
relatifs a la circulation

» Sur les

poteaux
de transport
et de
distribution
d’électricité

» Sur les

murs
de cimetieres

» Sur arbres

et
plantations
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INTERDICTIONS ABSOLUES

> |es arbres et plantations ;
les murs et clétures non-aveugles ;
: les poteaux de transport et de
e ER distribution d’électricité et d’éclairage
A 7 74 : ' public ;
%, /a“/“ﬁt“é les murs de cimetiére ou de jardin public
7 AP | P

4P
74

,\ S R S e Les équipements publics relatifs a la
S T Rl 1 : circulation routiére, etc. ;

L’église Saint-Pierre et Saint-Paul ;

Le chateau de Vaux-le-Pénil.

Interdictions relatives :
> Dans les périmetres de protection
(500m ou périmetre délimité des abords

(PDA) des monuments historiques (y

interdictions relatives peuvent étre
levées via I'élaboration ou la révision
d’un RLP().



LES CHIFFRES CLES - PUBLICITES ET
Réparﬁ)Bg;EbM§ Qlegyg§s§ar typologie
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Publicité / pré-enseigne apposée sur mobilier urbain




LES CHIFFRES CLES - PUBLICITES ET
PREENSEIGNES

Environ 73% des supports publicitaires sont en infraction a la reglementation nationale.

Les principales infractions relevées :

Conformite des p“g"‘i;téz et « La présence de publicités / préenseignes sur des
preen,se'g.nes au ode de éléments visés a l'article R.581-22 du C. env. : env.
I'environnement

35 supports

 La présente de publicités / préenseignes au sein
d’espaces patrimoniaux® ou hors agglomération
env. 20 supports

Certains supports font I'objet de plusieurs
infractions. Il y a donc plus d’infractions que de
supports en infraction.

® Conformes @ Non-conformes

*Ne tiens pas compte de la notion de co-visibilité _
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259

enseignes relevées

\

LES CHIFFRES CLES. 7 ENSEIGNES.

180
164
135
90
45
0 . -

Enseigne paralléle au mur Enseigne perpendiculaire au mur
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LES CHIFFRES CLES - ENSEIGNES

Environ 23% des enseignes sont en infraction a la reglementation nationale.

Conformité des enseignes au Code de
I'environnement

® Conformes @ Non-conformes

Les principales infractions relevées :
 Facade saturée d’enseigne (surface cumulée excédant

25% ou 15% de la facade) : env. 20 supports
* Le surnombre d’enseignes scellées au sol ou installées

directement sur le sol : env. 20 supports
* Le dépassement du mur ou de I'égout du toit par
une enseigne parallele au mur : env. 10 supports

Certains supports font I'objet de plusieurs infractions. |I
y a donc plus d’infractions que de supports en
infraction.

16




Objectifs &
orientations




DELIBERATION DE PRESCRIPTION

DU RLP DU 24 MAI 2024

Obijectifs poursuivis

Limiter I'impact des dispositifs publicitaires sur les paysages et les éléments
patrimoniaux de la ville en réglementant leur quantité et leur modalité d’'implantation
pour préserver le cadre de vie des pénivauxois ;

Concilier la possibilité de se signaler pour les activités économiques, la liberté
d’expression et la liberté du commerce et de l'industrie avec un développement urbain
favorable a une qualité de vie dans un environnement bati, naturel et patrimonial
préserveé ;

Assurer la qualité visuelle et paysagere des entrées de ville notamment sur la partie
Nord du territoire correspondant au parc d’activités ;

Harmoniser la réglementation locale sur I'ensemble du territoire pour renforcer son
identité ;
Valoriser le centre-ville en reglementant les enseignes et conforter son caractere de
village ;
Valoriser le parc d’activité en réglementant les enseignes pour conforter une identité

affirmée ;
-

18



PROPOSITION D’ORIENTATIONS
PUBLICITES ET PREENSEIGNES

1. Déroger a linterdiction de publicité au sein des espaces patrimoniaux (visés a l'article L.581-8 du code de I'environnement) afin de
préserver ces espaces paysagers sensibles tout en maintenant une offre d’expression citoyenne et d’information locale suffisante ;
2. Adapter la regle de densité tout en maintenant des formats d’expression suffisants en zones d’activités pour maintenir la situation

actuelle ou les supports publicitaires sont peu présents ;
3. Préserver les espaces de vie quotidienne des habitants via une reglementation stricte des publicités et préenseignes tant du point de

vue du format que de la densité.

\)
¥

.o . nr Lo - 2 R

- I re _ o . Tenir compte du caractére spécial du mobilier urbain supportant de la
aire respecter la reglementation et limiter 'impact des supports publicitaires. publicité comme réponse & un besoin des administrés en I'autorisant sur
I’ensemble du territoire.
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PROPOSITION D’ORIENTATIONS
MIXTES (PUBLICITES, ENSEIGNES,
PREENSEIGNES)

1. Par des mesures simples et efficaces, limiter 'impact visuel des supports lumineux (publicités, pré-enseignes, enseignes) y compris
ceux installés a I'intérieur des vitrines en tenant compte de leur conséquence énergivore sur le cadre de vie.

o T

Supports lumineux en vitrines.

T

Enseignes éclairées par projection ou transparence.
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PROPOSITION D’ORIENTATIONS
ENSEIGNES

Limiter voire interdire l'utilisation de certaines enseignes (sur auvents, sur toiture, etc.) pour privilégier des installations en
facade moins impactantes en termes d’intégration paysagere ;

Maintenir la qualité des enseignes en facade (enseignes paralléles et perpendiculaires) principalement sur le cceur de ville afin
d’assoir son identité a I’échelle de la commune ;

n

o

L \9

(@]

FARCUTIED o @ %
d | Nouvelle Page Immobitizre § ©
>
1 8 ©

Vante 5

Location :
Gestion g

L

Enseigne sur toiture ou
terrasse en tenant lieu
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PROPOSITION D’ORIENTATIONS
ENSEIGNES

Réduire I'impact des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ayant un impact conséquent sur le paysage et
notamment dans les espaces d’activités ou sur les entrées de ville ;

Encadrer les enseignes inférieures ou égales a 1 m2 scellées au sol ou installées directement sur le sol et les enseignes sur
cloéture ne bénéficiant pas de dispositions nationales spécifiques afin d’en maitriser I'implantation ;

Renforcer la réglementation applicable aux enseignes temporaires pour éviter les installations anarchiques.

’2 Rolesco

o)
HowDers

| }on ENTREE Jumb@Pnes

J

Enseigne installée sur le sol inf. ou
égale a d’'1 m2

. SR S el

Enseigne scellée au sol Enseigne temporaire scellée au
de + d’'1 m2 sol
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Le zonage




LE ZONAGE
v
]

Un zonage simple couvrant la totalité du territoire pour
favoriser un zonage unique  (publicité, enseigne et
préenseigne) :

- La zone de publicité n°1 : Espaces en
agglomération :
o ZP1-a: Zones d’activités ;
o ZP1-b : Les espaces secteurs mixtes et
d’équipements ;
o ZP1-c : Le centre-ancien.

- La zone de publicité n°2 : Espaces hors
agglomeération.

Une trame patrimoniale (TP) :
o TP-a : La trame patrimoniale couvrant les zones
d’activités ;
Les Osddteuisl e trameopatiimoriala e @ouviant pastles

zones zones d’activités.
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PROPOSITIONS DE REGLES

* Dispositions générales

Interdiction de :
- La publicité sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

- La publicité sur clbture ;
- La publicité sur mur de pierres apparentes.

Plage d’extinction nocturne :
- Entre 23h et 6h*

O Supports lumineux a I'intérieur des vitrines :

- 2m2 de surface cumulée par activité .

=~ - Soumis a la plage d’extinction nocturne (23h-6h) ; \

I ZP2 : Les espaces hors agglomération : Publicités
et préenseignes (hors préenseignes dérogatoires) interdites
(C. env.)

* Ne s’applique pas aux mobiliers urbains affectés aux services de transport et durant les
heures de fonctionnement desdits services. Idem RLP Melun et cohérence avec l'éclairage

A

-\

=

/

N\

s

NV
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PROPOSITIONS DE REGLES

Bl Trame patrimoniale (a et b)

Déroger a linterdiction de publicité en autorisant : I'affichage d’opinion / affichage libre et la publicité (non numérique) apposée a
titre accessoire sur mobilier urbain dans la limite de 2 m2 et 3 m de hauteur au sol (pour le mobilier urbain de type « sucette »)*.

: , .d;r ‘;
9?1"551(

P / » )

r - %3
ff o &

N -~ ’ "d':.‘ : 7 _ :

Publicité sur mobilier urbain Exemple d’un mobilier urbain de Publicités sur mobilier urbain autorisées
autorisée 8 m2 :/ 6 m de hauteur au sol (hors
territoire)

27
* Continuité avec le RLP de Melun



PROPOSITIONS DE

REGLES

ZP1 c (centre

ancien)

Publicité apposée sur mur

Publicité scellée / installée au

Autoriser dans la limite de 10,5 m2 / 6m de hauteur /
installation a 50 cm des arétes du mur minimum /

Autoriser dans la limite de 4,7 m2 /6 m de hauteur /
installation a 50 cm des arétes du mur minimum

monopied / bardage si 1 seule face exploitée Interdite
sol
Publicité sur mobilier urbain 2 m2 / 3m de hauteur au sol
Publicité numérique Limitée a 6 m2 /6 m de hauteur Interdite

v o3

- /A =
o5 <D \

S &\

a3 Ao RS )

)| CHERE

¥ ¢

\rttite &

e L

Interdiction des publicités et préenseigne

sur cléture.

Formes de publicités autorisées
NB : support scellé au sol autorisé uniquement en ZP1a.
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PROPOSITIONS DE REGLES

ZP1 a (zone d’activités) ZP1 c (centre ancien)

1 publicité autorisée sur unité fonciere

Densité L , .
d’un linéaire d’au moins 60 m*

1 publicité par unité fonciere (sans tenir compte du linéaire)

L

PUBLICITE

<60m

* Continuité avec le RLP de Melun
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enseignes




PROPOSITIONS DE REGLES

' Dispositions générales

Les enseignes ne doivent pas recouvrir ou masquer les éléments architecturaux (modénatures, éléments décoratifs de
facades, etc.) des batiments sur lesquelles elles sont apposées.

Les enseignes y compris temporaires sont
interdites sur :

- les équipements concernant la circulation ;

- les arbres ou plantations ;

- les poteaux de transport et de distribution
d’électricité ;

- les poteaux de télécommunication ;

- les installations d’éclairage public ;

- le garde-corps, de balcon et balconnet sauf
batiment ne pouvant installé une enseigne en
facade ;

- les auvents / marquises si elles dépassent du
fronton.




PROPOSITIONS DE REGLES

Dispositions générales

Les enseignes numeériques sont interdites sauf si elles signalent un service d’'urgence, une pharmacie, une station-service
dans la limite de :

- 2 m2 (enseigne totale ou partie de I'’enseigne qui est numérique);

- 1 seule par activité (sauf service d’'urgence et pharmacie).
Extinction nocturne :

- Entre 23 h et 6h.

o5
S
W

DO
AL

A\
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PROPOSITIONS DE REGLES

ZP 1 a (zones

TP b (patrimoine hors ZP 1 c (centre : o ZP2 (hors
P ZA) ancgen) ZP1 b (habitat) d’activités) agg(;Io)
TP a (patrimoine en ZA)
Réalisation lettres / signes découpés ou peints en facade ou
panneau de fond transparent Si activité (partiellement
Lettrage limité a 35cm de hauteur” ou totalement exercée en
Enseigne parallele | Si activité (partiellement ou totalement en rez-de-chaussée) = rez-de-chaussée) =
Installation dans les limites du rez-de-chaussée Installation dans les limites
Si activité exclusivement en étage = plaque d’un format de du rez-de-chaussée Regles nationales
0,20 m de haut et 0,30 m de large*

Hauteur et largeur : 0,60 m / Saillie (enseigne comprise) : 0,75 m*

Enseigne 1 seule par voie bordant I'activité
perpendiculaire Alignement avec I’enseigne paralléle au mur principale (sauf probleme architectural ou
technique)

\

ENSEIGNE

Ll
J
|

\
4

//
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Enseigne scellée /
installée au sol
(+d1m 2)

PROPOSITIONS DE REGLES

TP b ZP1c

(patrimoine (centre
hors ZA) ancien)

ZP 1 a (zones d’activités)
TP a (patrimoine en ZA)

Interdite sauf si activités en retrait de la voie dans la limite
de 2 m2 /et 3 m de hauteur au sol.
Regroupement d’enseignes sur le méme support si
activités sur la méme unité fonciere.

Format « totem » (obligatoire)

10,5 m2 et 6 m de hauteur au sol
Regroupement d’enseignes sur le
méme support si activités sur la
méme unité fonciere.
Format « totem » (obligatoire)

ZP2 (hors agglo)

6 m2 et 6 m de hauteur
au sol

Enseigne scellée /
installée au sol
(-d'1m 2)

1 par voie bordant I'activité
1,5 m de hauteur au sol

2 par voie bordant I'activité
6 m de hauteur au sol

34



PROPOSITIONS DE REGLES

TPb ZP1c —
o ZP 1 a (zones d’activités)
(patrimoine (centre S ZP2 (hors agglo)
: TP a (patrimoine en ZA)
hors ZA) ancien)
Uniquement sur cléture aveugle
Réalisati I1 ,:GUI? par v0|(ej ,bordar,\t | aCt'V'ft N facad 1 par voie bordant I'activité (hors enseigne sur cléture
Enseigne sur cléture ealisation ietres sngneg fcr?dufrei o ferlmt S enlacade répondant a la charte de la ZA) / 2 m2 / Pas de cumul avec
ot panneadl de tond transparent . enseigne scellée / installée sur le sol de + d’1 m2..
1 m2/ Pas de cumul avec enseigne scellée / installée sur
le sol de + d’1 m2

Tout droits résenvis

& 2GO PUB CONSEL
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Planning
previsionnel




S’INFORMER ET
S’EXPRIMER SUR LE PROJET

S’informer sur le projet :

Dossier en version papier a la mairie ;
Dossier en version numérique sur le site internet de la ville ;
Par voie de presse locale et/ou sur le site de vaux-le-Pénil.

S’exprimer sur le projet :

Par courriel a 'adresse suivante : rlp@mairie-vaux-le-penil.fr ;
Par écrit dans le registre a disposition a la mairie principale ;
Lors de la réunion publique.

Retour des observations mi-janvier 2025
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LES DATES A RETENIR

Une concertation et apres ?

o« 2et 3 novembre 2024 : Réunions de concertation ;

e Janvier 2024 : Ajustements avant arrét ;

o février 2025 : Arrét en conseil municipal ;

« Mars -> mai 2025 : Avis PPA et CDNPS (3 mois incompressibles);

e Juin 2025 : Enquéte publique ;

e Juillet 2025 : Rapport du commissaire enquéteur et ajustements du RLP ;
e Septembre 2025 : Ajustements avant approbation ;

e Octobre 2025 : Approbation du RLP en conseil municipal.
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